
 Beet- & Balkonpflanzentag   

am 5. Juli 2016 in Dresden-Pillnitz 
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Inwertsetzungskampagne für Blumen & Pflanzen 



Zeitschiene 

• November 2014 – Januar 2015:  

Repräsentative Marktforschung zur Frage wie der 

Verbraucher den Gartenbau sieht 

• Februar 2015: Entwicklung eines Konzeptes 

(Kommunikationsstrategie) auf Basis der MAFO 

• Februar – Mai 2015: Ideenfindung durch eine mehrstufige 

Agenturausschreibung auf Basis des Konzeptes 

• ab Juni 2015: Planung und Umsetzung der konkreten 

Kick-off-Maßnahmen 

• September 2015: Start der Kampagne    



Inwertsetzungskampagne Blumen & Pflanzen 



Natürlich schöne Augenblicke 4 



repräsentative Verbraucherbefragung  

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Vier Kernaussagen der Marktforschung: 

 

1. Nur die Hälfte der Verbraucher interessiert sich für 

    Produkte und Dienstleistungen des Gartenbaus 

 

2. Zeigen nur rund 50 Prozent der Befragten, Interesse 

    für den Gartenbau, ist das Wissen über seine Produkte, 

    Dienstleistungen und über die unterschiedlichen 

    Fachrichtungen noch geringer ausgeprägt 

   



repräsentative Verbraucherbefragung  

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Vier Kernaussagen der Marktforschung: 

 

3. „Ohne Blumen fehlt dir was“. Diese Aussage teilen 

    knapp 2/3 der Befragten. Auffallend ist die starke 

    Abnahme der positiven Einstellung in jüngeren 

    Altersgruppen  Nur die Hälfte der bis 34 jährigen 

    bestätigen die Aussage. 

 

4. Blumen und Pflanzen als Geschenk werden sehr 

    ambivalent wahrgenommen. Einerseits hoch 

    emotional, anderseits ein Allerweltgeschenk.  

    Dies trifft insbesondere bei jüngeren Altersgruppen zu.  

 



Zielgruppe 



Zielgruppe  

 

• grundsätzlich Handlungsbedarf und Chancen in allen 

Alters- und Bevölkerungsgruppen 

• insbesondere aber in der Altersgruppe bis 34 Jahre 

• Marktforschung zeigt, hier sind besonders große 

Defizite im Interesse gegenüber Blumen und Pflanzen     

 



Strategischer Ansatz 



Strategie 

• Identifizierung von relevanten 

Lebenssituationen für Produkte & 

Dienstleistungen der grünen Branche 

• Erlebbar machen des emotionalen 

Mehrwertes von Blumen & Pflanzen  

 

 



Botschaft 
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Der 

Slogan 



Slogantest  

Was sagt die Zielgruppe zum Slogan ?    

n = 200 (Mai 2015) 



Slogantest ZVG - Mai 2015  
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Präferenz: Konzeptpassung 
Frage: Welcher Slogan ist am besten geeignet, um die Idee „Blumen und Pflanzen vermitteln Lebensfreude und 

Lebendigkeit, sie sorgen für Wohlbefinden und bringen uns der Natur nah.“ zu kommunizieren? 

Bei der Frage zur 

Stimmigkeit von 

Slogan und 

Kampagnenidee 

zeigt sich einmal 

mehr, dass der 

Slogan „Blumen & 

Pflanzen: Natürlich 

schöne Augenblicke“ 

von den Befragten 

eindeutig am besten 

angenommen wird. 
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Präferenz

Slogan 1  

Slogan 2 

Slogan 3  

Blumen & Pflanzen:  
Natürlich schöne Augenblicke  

Slogan 5  

Slogan 6 

Angaben in % 

Angaben in % 

Basis: N=200 

Präferenzfrage (1 aus 6) 



VISUALISIERUNGEN 
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KOMMUNIKATIONS 

MIX 



Kommunikationsmix 

Wie erreichen wir den Verbraucher ? 

• Internet 

• Social-Media 

• Facebook / Instagramm 

• Filme 

• Gewinnspiel 

• Pressearbeit 

• Blogger-Kooperationen 

• POS-Aktivitäten 



www.natürlich-schöne-augenblicke.de 

• Seit Kampagnenstart: 

• 13.616 Seitenaufrufe 

• in 6.439 Sitzungen 

 

• Zugriffe auf den internen 

Bereich: 

• 1.09.-31.12.15: 392 

• 1.01.-31.05.16: 640 

 



Social-Media  Facebook 



Social Media (vor Start des Gewinnspiels)  

• Zwei bis drei Posts pro Woche 

zu aktuellen Themen 

• Zum Aufbau der Fangemeinde 

punktuell mit kleinen 

Mediabudgets unterstützt 

• Beitrag mit der höchsten 

organischen Reichweite: 

„Kirschblüte“ vom 21. April 

(Gesamtreichweite knapp 

23.700, davon 8.394 organisch) 

• Gesamtreichweite 1.1.-25.4.16: 

48.290 

• am 26.4.2016 startete unser 

Gewinnspiel … 

 



Social Media - Gewinnspiel  

• Gewinnspiel: Wir sammeln Orte, an 

denen Blumen und Pflanzen fehlen 

• Zur Inspiration dient ein animiertes 

Video „Blumenzauber“ 

• Aktionszeitraum: 26.4.-20.6.2016 

• Gesamtreichweite bisher: 119.006  
(im Durchschnitt die 8fache 

Tagesreichweite im Vergleich zum 

Zeitraum ohne Gewinnspiel) 

• Fans am 7.6.16: 881 

 

 



Social-Media  Filme 



Kommunikationsmix 

Wie erreichen wir den Verbraucher ? 

• Internet 

• Social-Media 

• Facebook 

• Filme 

• Gewinnspiel 

• Pressearbeit 

• Blogger-Kooperationen 

• POS-Aktivitäten 



Pressearbeit 

 Ansprache von Zielgruppen 

mit „aktivem“ Interesse an 

Blumen und Pflanzen 

 Zielmedien: 

 mit passendem 

redaktionellen Raum für 

Blumen & Pflanzen 

 offen für PR-Inhalte 

 Print, Online, TV, Radio 



Pressearbeit 

 Zielmedien zur Ansprache von Zielgruppen mit 

„passivem“ Interesse an Blumen und Pflanzen 



Pressearbeit 29 

 Synergien durch Einbindung in die regelmäßige 

   Pressearbeit des Grünen Medienhauses 

 Medienansprache ist personalisiert und richtet sich 

   an konkrete Ansprechpartner in den Redaktionen  

 E-Mail-Verteiler besteht aus weit über 1.000 Adressen 
 

 zusätzlich werden alle Pressemeldungen und 

   -fotos auf www.gruenes-medienhaus.de angeboten 

   (inzwischen über 500 Artikel und 1.000 Fotos) 

 zusätzliche Ansprache der Medien über 

  Twitter, Facebook 

   und Smartphone-App 



Pressearbeit 



Pressearbeit 



Verbraucherpressearbeit 

• Bisher über 5 Millionen Leser in Verbrauchermedien erreicht 



Kommunikationsmix 

Wie erreichen wir den Verbraucher ? 

• Internet 

• Social-Media 

• Facebook 

• Filme 

• Gewinnspiel 

• Pressearbeit 

• Blogger-Kooperationen 

• POS-Aktivitäten 



Blogger-Kooperation 

 Ansprache von Zielgruppen 

mit „passivem Interesse“. 

 Glaubwürdige Fürsprache 

durch den Blogger. 



Blogger-Kooperation 



Blogger-Kooperation 



Blogger-Kooperation 

Reichweite: 

 ca. 150.000 Seitenaufrufe pro Monat 

 9.200 bloglovin‘ Follower 

 8.500 Facebook Fans 

 2.300 Twitter Follower 

 35.000 Pinterest Follower 

 6.800 Instagram Follower 

 



Kommunikationsmix 

Wie erreichen wir den Verbraucher ? 

• Internet 

• Social-Media 

• Facebook 

• Filme 

• Gewinnspiel 

• Pressearbeit 

• Blogger-Kooperationen 

• POS-Aktivitäten 



Ganz wichtig: 

 

Einbindung der Branche  



40 Aufgabenteilung 

40 

Inwertsetzungskampagne 

bundes-
weit 

regional Betriebe 

Verbraucherwahrnehmung 



41 Start der Kampagne auf dem Gartenbautag 



Fachpressearbeit 
42 



Saisonale Werbemittelvorlagen und Leitfäden 

• Einbindung der Branche mittels saisonaler Werbemittelvorlagen 

und Leitfäden im Login-Bereich auf der Kampagnenwebsite 

(Password: BlumenL1ebe) 

 



Branchenkommunikation IPM 2016  

• Messeauftritt der Kampagne als „WG-

Küche“ zum Entdecken und 

Verweilen 

• mit versteckten Miniaturgärten in 

Schub-laden, Kaffeekanne, 

Brotkasten etc. 

• Kampagneninfos an einer „Pinnwand“ 

• Präsentation des Videos und 

„Making-of“ 

• Fotobox zum Festhalten von natürlich 

schönen Augenblicken 



Medienresonanz Fachpresse IPM 2016  



Best Practice: Anzeige Tagespresse 
46 



Best Practice: TV-Kooperation 

• Die Kampagne dienst der Branche als Ideengeber für eigene 

Marketingmaßnahmen. Ein Beispiel: 

• Ein Linienbus in  Neustadt an der Weinstraße wird zum 

fahrenden Garten! 

• Aktion des Landesverbandes Gartenbau Rheinland-Pfalz 

• in Anlehnung an das Video 

zum Kampagnenstart, 

• zur Eröffnung der  

B&B-Saison 

• und Vorstellung der  

Balkonpflanzen des Jahres. 

 



Ausblick  

demnächst … 

• Jahreszeitliche Pressedienste 

• Social Media Aktion „Blühende Souvenirs“ von Ende Juni bis 

Ende August. Wir sammeln in der Urlaubszeit „natürlich 

schöne Augenblicke“ aus der ganzen Welt 

• Werbemittel zum Herbst 

• Social Media Aktion „Mitbewohner 

gesucht!“ von September bis November. 

Wir schicken eine Zimmerpflanze von 

WG zu WG 

• Werbemittel zum Winter 

 



Vielen Dank 49 

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit ! 

 

Michael Legrand 

Projektleiter Grünes Medienhaus 
Abt. der Förderungsgesellschaft Gartenbau mbH 

Godesberger Allee 142-148 

53175 Bonn 

Telefon: 0228/81002-27 

Telefax: 0228/81002-47 

Email: Legrand@gruenes-medienhaus.de  


