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Inwertsetzungskampagne fur Blumen & Pflanzen
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Das Griine . Beet- & Balkonpflanzentag
Medienhaus |" | am 5. Juli 2016 in Dresden-Pillnitz

verbindet Gartenbau und Medlenbrandlé




« November 2014 — Januar 2015:
Reprasentative Marktforschung zur Frage wie der
Verbraucher den Gartenbau sieht

* Februar 2015: Entwicklung eines Konzeptes
(Kommunikationsstrategie) auf Basis der MAFO

* Februar — Mai 2015: Ideenfindung durch eine mehrstufige
Agenturausschreibung auf Basis des Konzeptes

« ab Juni 2015: Planung und Umsetzung der konkreten
Kick-off-Mal3nahmen

« September 2015: Start der Kampagne
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Organisationstruktur Umsetzung Inwertsetzungsstrategie

1)
2)
3)

4)

Blumen und Pflanzen

Geldgeber! Agenturen

FGG Forderungsgesellschaft

Fonds/ GMH Grunes

-->»| Ricklage |-+ Medienhaus® [==

(Leadagentur)

—-

_- Gartenbau mbH?
[ ]

—l-
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Lenkungs-

v

ausschuss?®

speisen Fond/Riicklage und senden Vertreter in den Lenkungsausschuss

bildet organisatorisch/administrativen Rahmen, Geschaftsfiihrung Lenkungsausschuss

zentrales und bestimmendes Organ fir die Steuerung aller MaBnahmen und Freigabe von Finanzmitteln fir die Umsetzung,
Zusammensetzung: Geldgeber mit gewichtetem Stimmrecht, Vertreter betroffener Verbinde, Geschaftsfithrung
Umsetzung der Beschllsse des Lenkungsausschusses als Leadagentur (Steuerung Agenturen) beratende Funktion im
Lenkungsausschuss



Maturlich schone Augenblicke

EINE KAMPAGNE DER ,,GRUNEN
BRANCHE"

Verband des Deutschen Blumen-Grol- und Importhandels e V.
Einheitserde Werkverband

Landgard

Messe Essen

Fachgruppe Jungpflanzen im 2V

Vereinigung deutscher Blumengromarkte
Werbeausschuss BWVABWE

Fordergesellschaft Gartenbau Rheinland mbH
=tars for Europe GbR

Blumenbdro Holland

Bundesverband der Einzelhandelsgartner (BVE)
Florensis

Kientzler Jungpflanzen

Dommen Orange

DasGriine A% Nattrlich schéne Augenblicke
Medienhaus m
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Vier Kernaussagen der Marktforschung:

1. Nur die Halfte der Verbraucher interessiert sich flr
Produkte und Dienstleistungen des Gartenbaus

2. Zeigen nur rund 50 Prozent der Befragten, Interesse
fur den Gartenbau, ist das Wissen tber seine Produkte,
Dienstleistungen und Uber die unterschiedlichen
Fachrichtungen noch geringer ausgepragt

Das Griine
Medienhaus |" |

| verbindet Gartenbau und Medienbranche

reprasentative Verbraucherbefragung




Vier Kernaussagen der Marktforschung:

3. ,,O0hne Blumen fehlt dir was“. Diese Aussage teilen
knapp 2/3 der Befragten. Auffallend ist die starke
Abnahme der positiven Einstellung in jingeren
Altersgruppen > Nur die Halfte der bis 34 jahrigen
bestatigen die Aussage.

4. Blumen und Pflanzen als Geschenk werden sehr
ambivalent wahrgenommen. Einerseits hoch
emotional, anderseits ein Allerweltgeschenk.

Dies trifft insbesondere bel jingeren Altersgruppen zu.

Das Griine
Medienhaus |" |}

| verbindet Gartenbau und Medienbranche

reprasentative Verbraucherbefragung




Zlelgruppe

Das Griine
Medienhaus | l

wertindet Garientas und Mesienbranche

proinspace’



e grundsatzlich Handlungsbedarf und Chancen in allen
Alters- und Bevdlkerungsgruppen

* Insbesondere aber in der Altersgruppe bis 34 Jahre

« Marktforschung zeigt, hier sind besonders grol3e
Defizite im Interesse gegenuber Blumen und Pflanzen

o _
" Medienhaus 1" | Zielgruppe
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Strategischer Ansatz



 Identifizierung von relevanten
Lebenssituationen fur Produkte &
Dienstleistungen der grtiinen Branche

« Erlebbar machen des emotionalen
Mehrwertes von Blumen & Pflanzen

Das Griine ]
Medienhaus " | Strategie
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Blumen und Pflanzen vermitteln
Lebensfreude und Lebendigkeit,
sie sorgen fur Wohlbefinden und bringen
uns der Natur nah.
Sie verschaffen uns

Das Griine '
Medienhaus | Botschaft
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Der
Slogan
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Was sagt die Zielgruppe zum Slogan ?
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n =200 (Mai 2015)




analysewerke Praferenz: Konzeptpassung

At
Das Griine ﬁ Frage: Welcher Slogan ist am besten geeignet, um die Idee ,Blumen und Pflanzen vermitteln Lebensfreude und
Medienhaus ! Lebendigkeit, sie sorgen fiir Wohlbefinden und bringen uns der Natur nah.” zu kommunizieren?

Bei der Frage zur
Stimmigkeit von
Slogan und
Kampagnenidee
zeigt sich einmal Slogan 1
mehr, dass der
Slogan ,Blumen &
Pflanzen: Naturlich

schéne Augenblicke® Slogan 2 - 15
von den Befragten

eindeutig am besten
angenommen wird. Slogan 3

B Praferenz

12

13

Blumen & Pflanzen:

Natirlich cchine Augenblicke _
Slogan 5 I
&

Slogan 6

Angaben in %

4

Slogantest ZVG - Mai 2015 Angaben in %
Basis: N=200

14 Praferenzfrage (1 aus 6)




Das Griine

VISUALISIERUNGEN



BLUMEN & PFLANZEN

Nalirtich webiine
Aunepee bl he




/Va!ét'r&% chine »
Aunsenbloche
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Wie erreichen wir den Verbraucher ?

* Internet

« Social-Media
« Facebook / Instagramm
* Filme
« Gewinnspiel

* Pressearbeit

* Blogger-Kooperationen

« POS-Aktivitaten

nDnZ:iG;:?::us T Kommunikationsmix
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« Seit Kampagnenstart:

d 13 . 6 1 6 Se |te N anrUfe pecELY c ORTS wwk‘ma'
| — 9 “NATURLICH scnoﬂ%n
. | n 6 439 S |tZ un g en 4 72X AUGENBI.AICKE GESUCHT!

« Zugriffe auf den internen
Bereich:

 1.09.-31.12.15: 392
 1.01.-31.05.16: 640

Das Griine
Medienhaus |" |

www.naturlich-schone-augenblicke.de

verbindet Gartenbau und Medienbranche



ref

Naturfich schone Augenblic ke
EmseEtungen Hate -

Betragsoptonen

Sete Nachnchten Benachnchsgungen tike
Hervorheben -

DIESE WOCHE

Natiirlich sck

Augenblicke 2
Chronik info Videos Notzen Mehr ~
7099
BeTagsre ceets
Reaktionsguote %. Reaktionsze 1 ®-
3
deq Anspielen

Stunde
LNk ~

559 _Gefallt rmur-Angaben +1

Bestragsrewx haeste 7099
.
Seten-Newgketen anzeger ,_i As i
Bentra ; n anze . Naturlich schone Augenblicke :”P“f‘.«-»
Bewwbd desnen Betrag ;
‘ Wt rt ; > Wir suchen #natirichschoneaugenbhcke mit Blumen und Pllanzen Jetzt ‘ Akaait
~ \ktue
Foto oder Video posten und mi etwas Gluck eine Ganen-Reise far 2wes
oder emnen von 33 Blumengrilen gewmnnen! Mehr Infos unter

www.naturbch-schone-augenbicke de

Bewirb deine Seite fur 5 €

L. ‘ Emeiche noch mehr Personen in ‘

& e |

2 4 Seite bowerben

INFO

Social-Media - Facebook

Das Griine
Medienhaus |" |
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« Zwel bis drei Posts pro Woche

Z u aktu e | I e n T h e m e n ’ Naturlich schone Augenblicke
. Kirschblitenbsume sind deser Tage der Hingucker schiechthin und
° Z u m Au fb au d e r F an g e m e I n d e verwandei so manche nste Straie in einen wahren rosa-pinken
Smtentmum Wo verzaubern #naturichschoneaugenblicks Ihre Innenstadte?
innenstadt #1ruhling #kirschblite

punktuell mit kleinen
Mediabudgets unterstutzt

« Beitrag mit der héchsten
organischen Reichweite:
,Kirschblute” vom 21. April
(Gesamtreichweite knapp
23.700, davon 8.394 organisch)

e Gesamtreichweite 1.1.-25.4.16:
48.290

e am 26.4.2016 startete unser
Gewinnspiel ...

Medienhaus

. - .!
Das Griine .A.T Social Media (vor Start des Gewinnspiels)

verbindet Gartenbau und Medienbtandné



. Natiirlich schone Augenblicke
Gepostet von @ Jennifer De 19. Mai um 10:20

o G eW| nns p | e I . Wl I samme I N O rte . an Herrscht auf Ihrem Balkon schon Toscana-Feeling? Nein? Dann machen Sie

mit bei unserem Gewinnspiel und nutzen Sie jede Woche aufs Neue lhre

denen Blumen und Pflanzen fehlen e s omeneren se enfach desen post me

eherrl Bid/Video von einem Ort, an dem Blumen fehlen, Hashtag
#naturlichschaneaugenblicke nicht ver,

gessen, und schon erhoht sich auch

« Zur Inspiration dient ein animiertes e e sl S e ol

http:h’bit.ry/onsanwaerter

Video ,Blumenzauber”
 Aktionszeitraum: 26.4.-20.6.2016

« Gesamtreichweite bisher: 119.006

(im Durchschnitt die 8fache
Tagesreichweite im Vergleich zum
Zeitraum ohne Gewinnspiel)

e Fansam 7.6.16: 881

thae:ir:::us T Social Media - Gewinnspiel

verbindet Gartenbau und Medienbranche



Film ab!

u!'] ‘el
* Kuynt GARTEN - GROSSE

Naturtut'uns gut Und kommt doch oft zu kurz Dabei sorgt selbst der

kieinste Garlen fur naturiich schone Augenblicke und zaubert jedem

emn Lacheln ins Gesicht. Den Beweis dafur haben wir mit versteckter
Kamera eingefangen

VIDEO ANSEHEN

Das Griine
Medienhaus

verbindet Gartenbau und Medienbranmé

.

Ein Blick hinter die sen

IATU RGA '‘DER STADT

kaommtﬁ) Glm n den Kaffeebecher
e Park in ddiy Zeitufgskasten oder ein Springbrunnen in den Bus?
Hier konnen'Sie sehen, was hinter den Kulissen des Video-Drehs
passiert ist

VIDEO ANSEHEN

Social-Media = Filme




Wie erreichen wir den Verbraucher ?

 Pressearbeit
* Blogger-Kooperationen
 POS-Aktivitaten

aaesdfer;i::us T Kommunikationsmix

irhladat Cartaabon cud Mot b



Ansprache von Zielgruppen
mit ,aktivem” Interesse an
Blumen und Pflanzen

Zielmedien:

o mit passendem
redaktionellen Raum fir
Blumen & Pflanzen

o offen fUr PR-Inhalte
o Print, Online, TV, Radio
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aaesd .G;:::us T Pressearbeit
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Zielmedien zur Ansprache von Zielgruppen mit
,passivem” Interesse an Blumen und Pflanzen
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» Synergien durch Einbindung in die regelmallige
Pressearbeit des Grunen Medienhauses

» Medienansprache ist personalisiert und richtet sich
an konkrete Ansprechpartner in den Redaktionen

= E-Mail-Verteiler besteht aus weit Uber 1.000 Adressen

» zusatzlich werden alle Pressemeldungen und
-fotos auf www.gruenes-medienhaus.de angeboten
(inzwischen Uber 500 Artikel und 1.000 Fotos)

» zusatzliche Ansprache der Medien uber
Twitter, Facebook s
und Smartphone-App

) N :
Das Griine 'L\T 29 Pressearbeit
Medienhaus ¢
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Das Grine Af
Medienhaus ")/
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»~Natlrlich schéne Augenblicke” mit Blumen u
Pflanzen

(GMH) Sie sind schion anzusehen, beseden Freude, steigemn da
Wohibefinden und verbessem das Raumklima. Die Rede st vol
Biumen und Pllanzen Natur 1t uns enfach gut. und kommt do
oft zu kurz. Dabel sorgl se®st der Kleinste Garten 1Ur natlrlich
schéne Augentibcke und zaubert jedem ein Licheln ins Gesichl
Don Beweis dafir lliefem die deutschen Gannerinnen und Gairtt
In inram me versteckisr Kamera gedrehten Kurzfim  Urban
Bonsal' auf der neu eingerichioten Website www nastrch-schi
augenblicke de, Dort rufen sie zudem im Rahmen sines
Gowinnspiols dazu aul, natirich schino Augenbiicke mit Blum
und Planzen zu fotografiensn ooer 2u Mimen und auf Facebook
oder Instagram zu posten

Blldunterschrift: Kigine Ganen - grofle Freude Selbst der kloinste Garted
zaubert jedem ain Lacheln ins Gesicht. Den Bewels daflr haben die deutst
Gértnernnen und Giriner nvt vorsteckior Kamera eingefangen, 2u sehan o
www naturlich-schone-augenblicke da

Bilddaten in hoheror Aufidaung unter
nilp www gruenas-medienhaus de/downioed/20 15/ 1/GMH 2015 45 0p

Das Griine
Medienhaus |" |

verbindet Gartenbau und Medienbranche
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Weihnachtssterne sorgen in der Weihnachtszeit
fur Wohlfihl-Momente und festliche Stimmung

(GMH) Schenkan und Dekoreren sind wesantiche Elemente der
Advants- und Wethnachiszeit. Kein Wundar also, dass auch
Blumon und Pflanzen in den letzten Wochen des Jahres eino
wichtige Bedeutung haben Von jeher als Dekoration und
Geschenk beliebt bringen sie Farbe in die dunkie Jahreszeit
sorgen fur ein festliches Ambiente und spenden Wohibefinden und
Freude. Zu den Pllarzen, die jedes Jahr passend zur
Weihnachtszeit ertitihen, gehdren Amaryliis, Chnstrose
Weihnachiskakius und W . B d 5t
oin fester B dor Wohnach: , donn or vorspeiht
mit seinen prachtvolen, stemenformigen Hochbiattern eine
walhnachtliche Atmosphiire und versetzt den Betrachter im

Har in gine f g

Bidnacthweis: GMH

Bildunterschrift: Winterbloher wie dar Wehnachtssiam bringen Farbe in die
dunkle Jahreszeit. sorgen fur ein festiches Ambiente und spenden Wohbefinden
und Freude

l;cmm - r;n;;r'olq' Aulosnng‘ ‘m;.r
DR waw grusnes- medenhius. daddownioad/2015/1 2/0MH _2015 40 0109

Pases Fal

serbladet Gartinban usé Nedieabrande

Bunte Friihjahrsblumen sorgen fiir natiirlich
schone Augenblicke und gute Stimmung

(GMH) Selbst bei eisigen Temperaturen erwacht die Natur bereits
mit alier Macht zum Leben. Uberall fangt es an zu grinen und zu
bibhen. Das frische Griin und die vielen bunten Blumen und Bliten
lassen uns natiirlich schéne Augenblicke erleben, die die tribe
Winterstimmung fortblasen und fir frihlingshaft-frohliche Hochge-
fuhle sorgen.

Bildnachwess: GMH

nterschrift: Sobald die Nachte frostfrel werden, startet die Gartensaison
nicht auf Balkon, Terrasse oder Garten vom jahreszeitlichen Bliitenreichtum
ren kann, hoit sich mit einem Straull Pfingstrosen oder ein paar Nelken im
das Gartenfeeling ins Zimmer.

Bilddaten in hoherer Aufldsung unter:
hitp: v gruenes-medienhaus deldownloadi2016/04/GMH_2016_14_01.jpg

Pressearbeit
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 Bisher Uber 5 Millionen Leser in Verbrauchermedien erreicht

Bunte Frilhjahrsblumen sorgen fiir bezaubemde Stimmung
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Wie erreichen wir den Verbraucher ?

* Internet
« Social-Media

* Facebook

* Filme

« Gewinnspiel
* Pressearbeit
 Blogger-Kooperationen
+ POS-Aktivitaten

3.12‘;’.‘,‘.‘,‘:..5 "\ Kommunikationsmix

" varblndet Cartenban tnd Madichkeancha
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~machen leben genieBen dokumentieren
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Ansprache von Zielgruppen Glaubwaurdige Fursprache
mit ,passivem Interesse”. durch den Blogger.

:lae:::i::us T Blogger-Kooperation
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€ - C 1 www.waseigenes.com

START SHOP CEMACHTES | DIy -

machan lahon osnieRen dokimaentaren

Ein Fuji Instax Kamera Paket far
Dich! Ein natlrlicher schéner
Augenblick und eine Ndhanleitung
far alle und ein 8. Geburtstag fur
mich.

asted on 1. Dezember 2015

(Werbung) lch werde acht, Ich bin ein junger Hupfer und doch auch schon ein altter
Hase. Acht Jahre!? Mannomann.. dann war ich ja 32, als ich mein erstes Posting
verdffentiichte? Unvorstellbar! Wie das damals 5o war, warum das hier alles so anfing
und wie ich heute dazu stehe, das alles wollte ich in diesem Posting eigenthich mit Euch
teilen. Aber ich habe mir Oberlegt, dass ich das in einem separaten Artikel mache und
dann machen wir auch gleich eine ¥ Schreibzeit daraus!

'.“ . "
Ly @ B -'l
col w|@o] @€ W E|P R % L @@ N

Das Griine

Medienhaus |" |
verbindet Gartenbau und Medienbranche

KULINARISCHES - CEDACHTES ERLEBTES -

ICH | IMPRESSUM -

HERZLICH WILLKOMMENT

Da habe ich was in der Hand! Und ich habe
als Frau des Geflh|, dass ich auf eigenen
Fassen stehe. Da hab' ich was eigenes!
Holleri cu godt aif

Wilikommaen auf 'was eigenas’. Hier schreoibt
Bine. Uber Dinge, die ich gemacht, gebacken
und gekocht, erledt und gelesen habe. Dies
ist kesn Foodblog, kein DIY-Blog, kein
Reiseblog, kein Einrichtungsblog.

Hier gibt es von allem etwas und von jedem
«in bisschen. Viel Freude beim Lesen und
Stobern.

NETZWERKEN

f v B @ A

e UTE b i,

Blogger-Kooperation
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Reichweite:

v’ ca. 150.000 Seitenaufrufe pro Monat
v 9.200 bloglovin‘ Follower

v 8.500 Facebook Fans

v' 2.300 Twitter Follower

v' 35.000 Pinterest Follower

v 6.800 Instagram Follower

\Y

machen leben genieBen dokumentieren

o _
. i "\ Blogger-Kooperation

verbindet Gartenbau und Medienbranche



Wie erreichen wir den Verbraucher ?

* Internet
« Social-Media
* Facebook
* Filme
« Gewinnspiel
* Pressearbeit
* Blogger-Kooperationen
« POS-Aktivitaten

',’,;i,i’f.?:..s "\ Kommunikationsmix
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Ganz wichtig:

Einbindung der Branche



Inwertsetzungskampagne

bundes- : .

‘ Verbraucherwahrnehmung \

Medsenhas | 40 Aufgabenteilung
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LANDCARD, 88K UND ZVC

Werbung fiir die griine Branche

Landgard und Sumenburo MoSand () wollem uch bei thren Werbeaktiwtdten im Zukunft wde
ker abstimoen, der Zentrofwerband Gartenbay (ZVG) startet eine oene Imagekampagne. Dy
gemeinsarme Ziel ist, die Wertsohidrzung wnd Aygfaerioamielt e Rlumen und Pflansen tu erfulben
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« Einbindung der Branche mittels saisonaler Werbemittelvorlagen
und Leitfaden im Login-Bereich auf der Kampagnenwebsite
(Password: BlumenLlebe)

Aktionsleitfaden Pflanztagie)”

Die schne bl

Zwal dar vorm Zantraverdand Gartenba intiones Kangagne
JNatirdich schone Augenblickn® nt ey, Menschen winder stacker i
Blumen und Pllanzen 2u begeistern und dadwrch die grime Branche
nactbalig 2u stirkon. D 2entrale Botschatt der Kampagoe lauter: Blumen und Pllanzon

soll z2um Ausdrock gebracht werden,
it ittedy, 1ir mede Wohil d
achadt so viele Menschen wie méghch
ng durch die Betriebe

Anzelgengestaltung leicht g +
Sie mochten eine Anceige i einer lokalen Tageszeaung oder sinem
Anzeigenblant schakon und Gabe den Aufwand und die Kostan 1l die
Gestaltung so goring wie méghch halten? Kein Problem, mit unseren
saisonal wechseinden Postermotmen kann joder Gratiker filr Sie o

natielich schine Augenbhcke mit

4 e aul keitsatarkn Ansmge gestalion r Ort-Aktionen in Ihrem Betried
Blumen und Plancen erleban, die
Ued se geht's:
1) Gwhon Sie wa htp./fwww subues Sch- schounn spenblickn delugin we ISR
sich ain
2.) Wihken Sin unter  Matoriation 10 die Anzegeegeatatung” tas Bidmor Checkliste zur Umsetzung der Coffee-to- bing
Ihnen e besten gedalh, und laden Ske dieses haruner, Die MNothe we Go-Becher-Aktion Naturfich schone M
des ahres regeimafig ausgetauschr, Augenblicke
3) Best Bedarf: Wilhilen Siw winers unseres burren, knsckigen Anteigentextn % exch Art und GroBe Bwes Botriebs kEmes Sic Gose Altion oTweder
L) Gestalten Sis Hne Anrrg!:luw wohicken Se B ond Text rusammen i n ves sigenen M o ader aber WNB l?m Urtamatmens
Formatangsben un hree Grafibn 3
+ O g 1N don ekgenen Satet gch vor n-m for
protiors Setrwbe an, d Uber e agene Radauration
Wnnummmw P mmr

Lirve 2 &
. wwmmo\u«mmwmmmm
Portrerbenicd reaksionen, Sprechen Sic Mol cinfach o Café oder ene
BSCherci in Puer NS . e sokthe i Umit2eng 61 A Se v i
G nztrumirnt der Neubundenakguise, Sie Rineen doven ausgeben, 865 %
mrancher Betedigher rach dem besondesen Eriebnis in Ihr Gaschaft komren
wind, UM sen dip Frma, die Noer dor spmEatiachen Akon sieckt, aus der

WWMM\I"&;MM'\ABR’M
memwmm
. Sh0 gt sChon 3 VOrta) Gine Susradhande Araahl bupfasaty
Bxh«m Qriortiren Sic 5ich ba der SO an dor Lbichen Nadhvirage
I Betried Im AkTorsastaen

Medienhaus
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« Messeaulftritt der Kampagne als ,WG-
Kuche® zum Entdecken und
Verwellen

* mit versteckten Miniaturgarten in
Schub-laden, Kaffeekanne,
Brotkasten etc.

« Kampagneninfos an einer ,Pinnwand®

 Prasentation des Videos und
,Making-of”

 Fotobox zum Festhalten von naturlich
schonen Augenblicken

. - .!
m:g:::us ‘) Branchenkommunikation IPM 2016

verbindet Gartenbau und Medienbranche
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Natirich schone Augenblicke” auf der IPM
x I

Noch bis heute prasentiert sich die Imagekampagne der grinen Branche auf der Messe m
Essen

IPM 2016
Frihling in Essen
Ungewdhnlich warmes Wetter zur Messezeit Ende Jan

unwesentlicher Grund fir mehr Besucher als im Vor ja
Besucher (2015: 56500) kamen nach Essen.

www.in-einem-wort.com
k

28012096 Ziel der Kampagne Nallrich schine
—’_Q?NI‘E\E sies Ty :F.;!' we sch m
enfachen Matok die Wertschatzung tur de

jur

&n Branche
nachhabg stegemn Basl ME cerschindensn

Produkte und Dienstientunges

® Gartenbau-Sranchentuch Sranchen-fews

:.:m I.'eqsﬂ_l‘n;n: dor Ka Gab()t.de Suche Suchbegriy St

typechs Koche

Mortag 22.02.2018 11416

[snocmcn RIS

Musie Exzen

srwchilen
St ead e T daa SO GABOT, 27.01.2018 - 13:01 Lbw
30k TG e 'N"‘"U'"‘ﬂ"ﬂ'r =ogh Tranda, -lm s A o Bider irwche durch Kk mil wires dor Blder (108
2015 speien puch b Badarfssrtibel t— - » {

sne wichtigs Role Zun Bildung Imagekampagne: “Natiirlch schine Augenhicke” auf der 1PN

Mmisturgarten dberrass Dienstieszungen Vom 26, bis 2um 29.01,.2016 prasentiert sich die
dem llessestand platze EmrebandelTMongten Imagekampapne dar grunen Branche .Natiriich
schone dugenbicke” auf der IPM in Essen, Im

Stubian und emer Anng  Ganenbebetiebes
Infocerter Gartenbau bewm Grunen Mecienhaus in

= hat wrneut b , dass sin gefoch
o Garleribau int. Her werdan Se Neubwilen v

Besucher des Stands » Gartenzubehor Palle 34 St wicki s Pachbeatdrer nicht muc e Eiora S A o e it
Zentravertand Gart i Gber die Kampegne iformeren, se haben auch din koonten in diesen Jabw nochmals gested
lungofangen glichicet, neturiich schane Auganbhcios mé 0 Ofiver P. Kubrt, Geschaltafiihrer der Masss £
MadwryVeringe Bhamen und Sflanzen selbst zu eriaben und s
Qrgsnsatenen dinse Weise darun amotioneie Kraft zu afebran, litdt ungebrochen hoch

Ziel it &3 2y 2eipen, wie sich mit sinfuchan Mittaln

Provgte S
Tregte Seeen die Wertschiezung fur die Produlkte ued

I\ Ans Buwstallar und 4N Densmnt dee Rachae b

Sestps Dienstiestungen der grinan Branche nachhaing
Spezalhuturen stegern lasst, Die Inbatoren mobken so den
Tachnik Bekanrtheitsprad der Kamgagne erhohen und
verunstaltungen weitare Unterstinzer gewinnen
ermraritun
\ oS e baim Kampagrenauftakt im Merbst 2015 |
W sprelen such beim fentt bebevol g
Sormges Ministurgérten, so genarrts rbes Soneeis”, eine
wichbge Roile. ZTum Start der Kampegne maren
Branchenbuh- Rubrikes Passartan an volkemmaen unerverteten Orten von

Ministurgdrten uberraacht werdan, Auf der LW
werden sclche nun an ebense unermarteten Stellen
Ul dem Messestand platziert. Dieser ot wie e
typsoche WG-Kiche gestaket, mit sinem Tisch,

T (o Stibien und erer Annchte. Fassend

et enakiis Anns Lmev b Aia cnrrbar—

Thre Sere anmelden

QABOT . Prermiumuictiag
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stand: Z1.0U2.2016 um [ 1:35:02 = 120898 —-52123528-001Tsx
Art: UNB, Farben: Black Cyan Magenta Yellow

AWk Qresie Rabmier ooy ot =ur Anzoige

Tel. 08106 10 15 « Fax 08106 30 27 18
FriedenstraBe 19, 85591 Vaterstetten

Offnungszeiten:
Mo.-Fr. 8-12 Uhr und 14-18 Uhr
Samstag 8-12.30 Uhr

Das Griine
Medienhaus |" |

Best Practice: Anzeige Tagespresse
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« Die Kampagne dienst der Branche als Ideengeber flr eigene
Marketingmalinahmen. Ein Beispiel:

 Ein Linienbus in Neustadt an der Weinstral3e wird zum
fahrenden Garten!

 Aktion des Landesverbandes Gartenbau Rheinland-Pfalz

* In Anlehnung an das Video T SWR Landesschau”

- NREINLAND-PRALZ
zum Kampagnenstart, T T S S e G R

N heevstadt und Faftlocy

Gartenahsion rwhod 5
¥ | Rollrasen im Linienbus

« zur Erdffnung der
B&B-Saison

« und Vorstellung der
Balkonpflanzen des Jahres.

oV
Das Grii / e !
Maef,i;:::us g .i Best Practice: TV-Kooperation

verbindet Gartenbau und Medienbtandné



demnachst ...
 Jahreszeitliche Pressedienste

« Social Media Aktion ,,Bluhende Souvenirs® von Ende Juni bis
Ende August. Wir sammeln in der Urlaubszeit ,naturlich
schone Augenblicke” aus der ganzen Welt

« Werbemittel zum Herbst

« Social Media Aktion ,Mitbewohner
gesucht!” von September bis November.
Wir schicken eine Zimmerpflanze von
WG zu WG

« Werbemittel zum Winter

Das Griine
Medienhaus |" |

| verbindet Gartenbau und Medienbranche



Vielen Dank fur Thre Aufmerksamkeit !

Michael Legrand

Projektleiter Griines Medienhaus

Abt. der Forderungsgesellschaft Gartenbau
Godesberger Allee 142-148

53175 Bonn

Telefon: 0228/81002-27

Telefax: 0228/81002-47

Email: Legrand@gruenes-medienhaus.de

Das Griine 49 Vielen Dank
Medienhaus |" |
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